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Kampania wyborcza 2023 w mediach spolecznosciowych, a
rekordowa frekwencja mlodych wyborcow.

Abstrakt

Przedmiotem analizy tematu bedzie wptyw dziatan politykdéw na platformach Instagram i Tik
tok na rekordowg frekwencje mtodych oséb w wieku od 18-29 lat w wyborach
parlamentarnych, ktore odbyly sie w Polsce, 15 pazdziernika 2023 roku. Przeanalizowano
profile o$miu lideréw siedmiu partii politycznych?, ktére zaréwno w 2019 jak i 2023 weszty
do Sejmu i poréwnano ich aktywno$¢ na wspomnianych platformach w kampanii wyborczej
trwajacej od 9 sierpnia do 11 pazdziernika 2019 z ich aktywno$cig w kampanii wyborczej
trwajacej od 8 sierpnia do 13 pazdziernika 2023 roku.

Wykorzystano ilo§ciowa 1 jako$ciowa metode badawcza. Ilosciowo okreslono aktywnosé
o$miu lideréw siedmiu partii politycznych w postaci ilosci zamieszczonych postow stricte na
temat kampanii wyborczej, na Instagramie i Tik toku w dwdch okresach: od 9 sierpnia do 11
pazdziernika 2019 1 od 8 sierpnia do 13 pazdziernika 2023 roku. Metoda ilosciowg rowniez
poréwnano wyniki frekwencji wyborcow badanej grupy wiekowej liczonej w procentach w
obu badanych okresach i przeprowadzono ankiet¢ internetowa. Badanie jako$ciowe skupito
si¢ na tre$ci analizowanych profiléw i dostepnych w Internecie artykutéw nawigzujacych do
badanego tematu.

Przeprowadzone badania udowadniaja, ze media spoleczno$ciowe odgrywaja coraz wigksza
role w polityce, a tym bardziej podczas kampanii wyborczej. Aktywnos¢ politykdw na
popularnych platformach tj. Instagram i Tik Tok pozwala dotrze¢ do wszystkich
uzytkownikow, w kazdym wieku i pokaza¢ im swoje poczucie humoru, codzienno$¢ i w
krotkim czasie ciekawie przedstawi¢ punkty swojego programu. Media spotecznosciowe
przewazaja nad tradycyjnymi plakatami bo wyrazaja stowa, glos i ton polityka, nierzadko
zwraca si¢ on bezposrednio do odbiorcy co “zbliza” do siebie dwie strony ekranu. Dla

1'W wyborach parlamentarnych z 15 pazdziernika 2023 roku, frekwencja wyborcow z grupy wiekowej 18-29 lat
wyniosta 68,8%. Nigdy wczesniej nie zanotowano tak wysokiej frekwencji w tej grupie wiekowe;.
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wyborcow z grupy wiekowej 18-29 jest to niesamowicie wazne, bo zanim wybiorg swoich
przedstawicieli, chcg ich lepiej poznac.

1. Roznice w kampaniach wyborczych w 2019, a 2023 roku.

Inspiracja do zbadania wplywu medidow spotecznosciowych tj. Instagram i Tik Tok byly moje
wlasne doswiadczenia z okresu kampanii wyborczej przed wyborami parlamentarnymi 2023.
Przegladajac Instagrama, niespodziewanie pojawialy mi si¢ posty kampanijne réznych
politykéw, byta to dla mnie rzecz dos¢ nowa, poniewaz nigdy wczesniej nie widzialam w
takiej skali internetowej kampanii wyborczej. Mozna by stwierdzi¢, ze politycy “bili si¢” o
wzgledy najmlodszej grupy wiekowej wyborcow, trafiajac do nich poprzez humorystyczne
Tik Toki w ktorych wykorzystywali viralowe dzwieki, trendy itp. Podczas zeszlorocznej
kampanii wyborczej, ktora trwata od 8 sierpnia do 13 pazdziernika, liderzy wszystkich partii
ubiegajacych si¢ o miejsca w Sejmie, toczyli bdj o glosy mtodych. Politycy jak Donald Tusk
1 Stawomir Mentzen kreowali si¢ na mtodziezowych, znajacych gusta i trendy mtodych
wyborcow, co przetozylo sie na to, ze byli jednymi z najchetniej ogladanych politykow na
tych portalach, ale o tym szczegdtowo opowiem w dalszej czesci prezentac;ji.

1) W roku 2023 badani politycy, oprécz Mateusza Morawieckiego z partii Prawo i
Sprawiedliwo$¢, posiadali konta zar6wno na platformie Instagram jak i Tik Tok

2) W roku 2023 najwiecej postow stricte na temat kampanii wyborczej na platformach
Instagram (124) i Tik Tok (74) opublikowat Stawomir Mentzen z partii Konfederacja

Inaczej sytuacja miata si¢ w 2019, gdzie podczas kampanii trwajacej od 9 sierpnia do 11
pazdziernika, politycy uzywali tylko Instagrama do przekazywania swoich postulatow,
chwalenia si¢ powodzeniem kampanii wyborczej itp. Mozna stwierdzi¢, ze do$¢ ostroznie
podchodzili do sprawy, gdyz wtedy Instagram i ogoélnie dziatanie w mediach
spoteczno$ciowych przez politykow nie bylo az tak popularne jak obecnie. Przewazaly
zdjecia z ich objazdu po kraju, spotkan z mieszkancami réznych miast i wiecow.

3) W roku 2019 badani politycy nie uzywali w ogole platformy Tik Tok

4) W roku 2019 prawie wszyscy, badani politycy posiadali konta na platformie
Instagram. Najwigcej postow stricte na temat kampanii wyborczej na Instagramie
(37) , opublikowat wowczas Wiadystaw Kosiniak-Kamysz z partii PSL.

2. Radykalna zmiana w glosach mtodych wyborcow.

W 2019 roku osoby z najmtodszej grupy wiekowej najwiecej gtosow ( 26,3%) oddali na
parti¢ Prawo 1 Sprawiedliwo$¢. Skad to poparcie? W 2017 1 2018 osrodek badawczy 1QS
przeprowadzit badanie pt. “Swiat Mtodych 5, ktore analizowato wartosci wazne dla
mlodych obywateli. Ankietowana bytg grupa osob w wieku od 16-29 lat. Zatem
zdecydowana wigkszo$¢ tej grupy wiekowej, w 2019 mogta bra¢ udzial w wyborach
parlamentarnych. Wyniki kilku wybranych pytan z ankiety wygladaty nastepujaco:

1. Az 52% ankietowanych odpowiedziato, ze dyscyplina i postuszenstwo to wazne dla
nich warto$ci.



2. 28% ankietowanych opowiedzialo si¢ za tym, ze prawo i porzadek sg wazniejsze od
praw jednostki

3. 57% ankietowanych zgadzato si¢ z tym, ze Polska potrzebuje silnego i
zdecydowanego przywaodcy.

Ponadto wg. CBOS az 82% mtodych Polakow byta przeciwna przyjmowaniu uchodzcow.
Zdecydowanie przelozylo si¢ to na gtosy mlodych wyborcoéw, poniewaz partia Prawo 1
Sprawiedliwo$¢ prowadzita swoja kampanig, przekonujac, ze dopdki sg przy wladzy, to w
Polsce nie bedzie problemu z uchodZcami. W anty-emigranckiej narracji partii pomagata
sterowana przez PiS Telewizja Polska, nazywana w pdzniejszych latach przez mtodych ludzi,
“TVPiS”. Podczas wydan programu informacyjnego “Wiadomosci” widzowie mogli
zobaczy¢ liczne reportaze dotyczace agresji, zagrozen ze strony uchodzcéw. Taka sytuacja w
Telewizji Polskiej trwata, az do 19 grudnia 2023 roku, kiedy 6wczesny Minister Kultury i
Dziedzictwa Narodowego, Barttomiej Sienkiewicz przejat kontrole nad TVP.

Zupelnie odwrotna sytuacja miata miejsce w 2023, kiedy to najmtodsi wyborcy uplasowali
Prawo i Sprawiedliwo$¢ na ostatnim miejscu w swojej grupie wiekowej. Tylko 14,9 % z nich
zaglosowato za PiS, a ich nowym faworytem stata si¢ Koalicja Obywatelska, na ktéra
zaglosowato 27,6%

Co stalo za tak radykalng zmiang? W pierwszej kolejnosci nalezy wymieni¢ tamanie
praworzadno$ci przez parti¢ Jarostawa Kaczynskiego 1 wyrok Trybunalu Konstytucyjny pod
przywdédztwem Julii Przylebskiej ograniczajacy prawo do wykonywania aborcji. Znaczacy
wplyw na utrate mtodego elektoratu miata agresywna narracja anty unijna i jeszcze bardziej
zaostrzona polityka sprzeciwiajgca si¢ przyjmowaniu przez Polske uchodzcow.
Przeprowadzone w 2022 roku badanie “Swiat Mtodych 6” idealnie odzwierciedla nastroje
mtodych wyborcow.

1. Az 75 % mlodych martwilo si¢ o sytuacje w kraju.

2. 63% badanych uwazalo, ze przy obecnej sytuacji w kraju, nie beda mogli sobie oni
pozwoli¢ na kupno mieszkania.

3. Z 64% do 51% spadt odsetek ankietowanych, dla ktorych ojczyzna jest bardzo wazna

4. 7 35% do 26% zmalata ilo$¢ 0sob zyjacych wedtug nauki Kosciota

Poréwnanie dwoch edycji badania “Swiat Mtodych” odzwierciedla to, jak zmienity sig
preferencje wyborcze mlodych osob. W ciggu szesciu lat nastapita radykalne przejscie z
pogladow konserwatywnych do bardziej wolnosciowych. Ponadto mozna zauwazy¢
zmeczenie mtodych ludzi wiadzg sprawowang przez PiS, co mialo wplyw na rekordowa
frekwencje mtodych wyborcow w wyborach parlamentarnych 2023. Frekwencja ta wzrosta z
46,6% do 70,9%.

4. Wyniki ankiety przeprowadzonej wsréd wyborcow z grupy wiekowej 18-29.

W ankiecie internetowej, ktorg stworzytam na potrzeby tego badania wzigto udziat
czterdziesci jeden osob. Oto jej wyniki:

1) Liderem, ktorego najchetniej $ledzili ankietowani w kampanii 2023, byt Szymon
Hotownia. Dwudziestu na czterdziestu jeden ankietowanych wybrato wtasnie jego
sposréd pigeiu innych opcji4



2) Wedlug trzydziestu czterech na czterdziestu jeden ankietowanych duza aktywnos¢
politykow na Instagramie 1 Tik Toku jest wazna,

3) Osiemnastu na czterdziestu jeden ankietowanych stwierdzito, ze obecnos¢ politykow
na Instagramie 1 Tik Toku zachecita ich do wzigcia udzialu w wyborach

4) Dwudziestu trzech ankietowanych uznata, ze obecno$¢ politykéw na Instagramie i
Tik Toku zwiekszyta ich zainteresowanie kampanig wyborczg

W pierwszej trojce najchetniej $ledzonych na Instagramie i Tik Toku byli (w
kolejnosci wedtug gltosow ankietowanych) :

1. Szymon Holownia

2. Stawomir Mentzen

3. Donald Tusk
Warto pochyli¢ si¢ nad profilami tych politykoéw i przeanalizowaé, dlaczego to oni
byli najchetniej $ledzeni w mediach przez ankietowanych.

Dzialalno$¢ Szymona Hotowni, ktorg mozna uzna¢ za szeroko doceniang i lubiang
przez mtodych wyborcow charakteryzowala sig:
e Inteligentnymi i kulturalnymi zartami na temat konkurentéw politycznych
e Bezposrednim zwrotem do widza np. “ Zobaczcie jak wyglada sytuacja
mlodych Polakéw w poréwnaniu z reszta Europejczykow”
e Serig odpowiedzi na pytania widzoéw

Czym Stawomir Mentzen zaskarbil sobie sympati¢ mtodych wyborcow?

e Bezposrednim zwrotem do widza np. “Nie uwierzycie!”

e Pokazywanie si¢ z piwem ( np. Tik Tok, gdzie Mentzen z piwem w reku
przekracza ogrodek pubu i mowi, Ze tutaj wypicie go jest nielegalne, nastepnie
wraca na teren pubu i méwi, zZe tu juz jest legalne)

e Milodziezowy styl bycia

Jak Donald Tusk pokazywat si¢ na Tik Toku i Instagramie?
e  Wykorzystywat viralowe®3 dzwicki np. Piosenka Dancin w wersji Speed Up
autorstwa Aarona Smitha i Krona
e Pokazywat si¢ w towarzystwie swoich wnuczek
e Odpowiadal na pytania widzow

Jak widzimy, cechy przedstawionych powyzej profili si¢ powtarzaja, zatem mozna
stwierdzi¢, ze dla mlodych wyborcow wazny jest bezposredni zwrot do widzéw oraz
znajomo$¢ trendow jakie panuja w tej najmlodszej grupie wiekowej wyborcow. Takie
zachowania pokazuja, ze mtodzi wyborcy liczg si¢ dla politykdéw 1 chcg oni by¢ wsrod
nich rozpoznawalni. Prawda jest, ze najmtodsza grupa wyborcow jest niezwykle
wymagajaca grupa, wigc to nic dziwnego, ze politycy bardzo si¢ starajg przypodobac
tej grupie m. in wykorzystujac w Tik Tokach popularne piosenki.

3 Wedtug Stownika Jezyka Polskiego PWN termin viral to: ” zabawna lub poruszajgca tre$¢ w formie zdjecia,
krotkiego filmu, grafiki itp., ktora rozprzestrzenia sie w sieci, szybko zdobywajac bardzo duzg popularnosé.”



5. Podsumowanie

Realia i format kampanii wyborczej zmienia si¢ 1 bedzie si¢ zmienial. Politycy coraz chetniej
dziataja na Instagramie i1 Tik Toku po to by przekona¢ wyborcow, zwlaszcza tych
najmtodszych do siebie. Nie tak dawno temu, bo tylko pie¢ lat wstecz, moda na dziatanie w
social mediach zaczgta wchodzi¢ w polska polityke. Jak widzimy obecnie, jest to juz
normalna forma prowadzenia kampanii wyborczej, informowania swoich widzéw o
postulatach partii itp. Najwazniejsze dla odbiorcow tych tresci jest to, ze politycy niejako
zdejmuja maski powaznych person w garniturach i chociaz trochg pokazuja swoja prawdziwg
twarz. Pokazujg zdj¢cia z rodzing, sypig zartami jak z rekawa, pojawiaja si¢ ze swoimi
ulubionymi napojami i jedzeniem. Taki mniej oficjalny obraz politykdw na pewno zmniejsza
dystans mi¢dzy nimi, a wyborcami. Ponadto wykorzystywanie mtodziezowych trendéw daje
widzom zna¢, Ze sg dla nich wazng grupa docelowa. Mozna przypuszczaé, ze z biegiem lat
kampania catkowicie przeniesie si¢ do Internetu, a kto wie, by¢ moze z ulic znikng badz
zmniejsza si¢ ilosci tradycyjnych plakatow. Nie tylko ze wzgledu na efektywniejsze dotarcie
do wyborcow, ale takze przez wzgledy ekologiczne, ktére sg dla mlodych ludzi jedng z
wazniejszych kwestii w zyciu. Z calg pewnoscia czeka nas wiele niespodzianek, jakie niesie
za sobg dziatalno$¢ politykéw w social mediach.
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