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Polityka i media w XXI wieku...

czyli o duzym zastapieniu mediow tradycyjnych przez internet i social media na
przykladzie dzialan politykow na platformach komunikacyjnych w ostatnich

latach.

Relacja miedzy mediami a politykg jest ztozona i kluczowa dla funkcjonowania
wspotczesnych demokracji. Media bedace ,,czwarta wladza”, pelnia role nadzorcza wobec
politykéw 1 instytucji panstwowych, informujac spoteczenstwo, wplywajac na opini¢
publiczng i ksztaltujac dzialania polityczne. Politycy i partie staraja si¢ z kolei wykorzystaé
media, aby budowa¢ swo0j wizerunek 1 komunikowaé swoje przekazy, co prowadzi do
licznych interakcji 1 wzajemnych zaleznos$ci. Obecnie mozemy zaobserwowac rozkwit relacji
migdzy polityka a mediami. Tradycyjne media, takie jak prasa, radio i telewizja, nadal
odgrywaja znaczaca role, jednak to internet i media spoleczno$ciowe radykalnie zmienity
sposob komunikacji politycznej. Dzigki rozwojowi technologii, politycy maja dzi§ mozliwos¢
bezposredniego dotarcia do swoich wyborcow, co jednocze$nie umozliwia odbiorcom
wigkszy dostep do informacji i wglad w mechanizmy wiadzy. Idealnym miejscem do
obserwowania tego zjawiska i rozwoju jest platforma Tiktok. Aplikacja stworzona docelowo
do umieszczania krotkich filmikow tanecznych, dzi§ jest jednym z gtownych potarli
informacyjnych na skale $wiatowg. To wlasnie tutaj swoje dzialania podejmowal Rafal
Trzaskowski', ktory w czasie kampanii prezydenckiej w 2020 roku korzystat z TikToka do
dotarcia do mtodszych wyborcéw i1 przedstawienia swojego programu. Warto zaznaczy¢, zeby
byl to szczytowy czas rozwoju tej platformy, z uwagi na panujaca pandemie, ograniczenia
oraz izolacje. Wiele osob zacze¢lo wtedy korzysta¢ z Tiktoka w ramach tzw ,, zabicia czasu”,
rozrywki oraz w pozniejszym czasie- dostarczania oraz przeptywu informacji. Filmy, ktére
Trzaskowski publikowatl na TikToku, cze¢sto mialy forme¢ humorystyczng lub kreatywna, co
przyciagato uwage 1 sprawiato, ze byly bardziej przystepne. Wykorzystywat aktualne trendy,
memy 1 popularne wyzwania, co sprawito, ze jego kampania byla bardziej autentyczna i
,ludzka”. Jest to platforma popularna wsrod mtodych ludzi, co czyni ja idealnym miejscem do

promowania swojego wizerunku oraz programu wyborczego. Mtodsze pokolenie jest czesto
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mniej zaangazowane w tradycyjne formy polityki, a TikTok stanowit dla niego sposob na
nawigzanie kontaktu z tym segmentem. Glownym celem medialnego dzialania
Trzaskowskiego byta edukacja oraz przeciwdziatanie dezinformacji. W przystepny sposob
przedstawial mtodemu pokoleniu poszczegolne punkty swojego programu wyborczego takie
jak kwestie zwigzane z ekologig czy roOwnouprawnieniem, ale takze dzialajac w terenie
przedstawiajac plany na rozwdj miast. Przedstawiajac krotko swoje stanowisko w jasny oraz
przystepny sposob stopniowo zbudowal zaufanie wsrod swoich odbiorcoOw pozostawiajac
bezpieczng przestrzen bez dezinformacji oraz skandali czy klamstw. Kampania Rafata
Trzaskowskiego na TikToku byta znaczacym przyktadem wykorzystania nowoczesnych
technologii i medidw spotecznosciowych w polityce. W obliczu zmieniajacego si¢ krajobrazu
medialnego, takie podejscie moglo przyczyni¢ si¢ do wigkszego zainteresowania mtodych
wyborcéw oraz ich zaangazowania w proces demokratyczny. Trzaskowski udowodnil, ze
politycy moga skutecznie korzystaé z platformy, aby budowad autentyczne relacje z

wyborcami oraz promowac swoje idee w sposob kreatywny 1 przystepny.

Podobne dziatanie w mediach prowadzi takze Justin Trudeau?. Trudeau jest znany z
autentycznego i przystepnego stylu komunikacji w mediach spolecznosciowych takich jak
Instagram, Twitter czy TikTok. Stara si¢ przedstawia¢ swoje dziatania polityczne, jak rowniez
osobiste momenty z zycia rodzinnego (np. wspolne zdjecia ), co pomaga kreowaé jego
wizerunek jako osoby otwartej 1 bliskiej ludziom. Zauwaza si¢, ze przedstawianie swojego
zycia prywatnego w mediach pozwala wzbudzi¢ wigksze zaufanie odbiorcow, przez co
komunikacja staje si¢ bardziej przejrzysta a prowadzone dzialania i kampanie maja wigksze
szanse na powodzenie. Czesto publikuje posty bezposrednio skierowane do obywateli,
odpowiada na pytania 1 komentarze, co sprawia, ze jego relacje w mediach
spolecznosciowych sg bardziej interaktywne i angazujace. W ten sposdb zdobywa zaufanie
obywateli pozostawiajac sobie $ciezke do rozwoju na tle politycznym, co ma przetozenie na
dzialanie i system catego panstwa. Trudeau wykorzystuje swoje platformy, aby podkresli¢
swoje poparcie dla réznorodnosci oraz réwnosci. Czesto publikuje posty wspierajace
inicjatywy LGBTQ+, wielokulturowo$¢ oraz prawa kobiet i prawa mniejszosci. Regularnie
komentuje réwniez wydarzenia dotyczace ochrony praw czlowieka, zarowno w Kanadzie, jak
i na arenie mi¢gdzynarodowej. Podejmowanie takich krokéw ma znaczenie na sytuacje w kraju.

Kanada jest promowana jako kraj tolerancyjny i przede wszystkim cenigcy 1 akceptujacy
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réznorodno$¢, co moze mie¢ wptyw na relacje z innymi narodami oraz jej pozycje na arenie
mie¢dzynarodowej. Podobnie jak Rafat Trzaskowski, Justin Trudeau skupia si¢ na aktywnosci
na Tiktoku, trafiajac w grupe odbiorcéw mtodych, publikujac tresci wazne dla wspomnianej
grupy wiekowej, takie jak edukacja czy prawa czlowieka. Zachgca w ten sposob mtodziez do
podejmowania aktywnos$ci obywatelskiej zapewniajac, ze ich glos oraz dziatania sa wazne dla
polityki 1 gospodarki ich kraju. Podczas pandemii COVID-19 regularnie publikowat
informacje o $rodkach ostroznos$ci, szczepieniach oraz wsparciu dla oso6b i firm, ktére
ucierpialy w wyniku kryzysu zdrowotnego. Dzigki temu mogt skutecznie informowac
Kanadyjczykéw 1 budowa¢ wizerunek lidera zaangazowanego w zdrowie i bezpieczenstwo
obywateli. Swoimi dziataniami podkresla rowniez problem kwestii klimatycznych i ochrony
srodowiska, ktore sg jednym z priorytetow jego rzadu. Bezposrednie komunikaty, wideo czy
sesje ,,na zywo” pomagaja Kanadyjczykom uzyskiwa¢ informacje bezposrednio od premiera,
co minimalizuje ryzyko dezinformacji i ulatwia obywatelom uzyskiwanie rzetelnych danych.
Politycy uzywaja 1 beda uzywaé¢ mediow spotecznosciowych do prezentowania swojej
dziatalnosci, kampanii wyborczych czy aktualnych wyzwan i1 dziatan. Media tradycyjne takie
jak telewizja czy radio sg nadal bazowym elementem, jednak to komunikatory spoteczne

odgrywaja tutaj najwazniejsza role.

Warto zaznaczy¢, ze w Internecie 1 mediach nic nie ginie. Kazde dziatania i1
wypowiedziane stowa, nawet te przedstawione w kilkusekundowych filmikach na Tiktoku
muszg by¢ rzetelne a przede wszystkim oparte na faktach. Politycy pozwalajacy sobie na
ktamstwo oraz przedstawianie w falszywy sposob danego tematu dla wiasnych korzysci sg
bardzo szybko demaskowani przez internautow- szczegOlnie ze S$rodowiska mtodziezy.
Wszystkie poczynione kroki, nawet te w kampaniach wyborczych sprzed kilku lat zostaja
zapami¢tane przez odbiorcOw oraz zapisane na karcie historii, co zaowocuje ( lub nie) w
dziataniach politycznych w przysztosci. W mediach tradycyjnych niestety tatwiej jest ukry¢
co$ lub przedstawi¢ w niejasny sposob, a odbiorcy nie maja mozliwosci natychmiastowe;j
reakcji. Przeciwienstwem charakteryzuja si¢ natomiast social media, tutaj, gdzie kazdy moze
od razu zamie$ci¢ komentarz oraz na biezagco monitorowaé przedstawiane tresci, klamstwo
oraz szerzenie dezinformacji jest natychmiast wykrywalne oraz prostowane pod presja
nacisku uzytkownikéw komunikatorow i1 poszczegélnych platform. Algorytmy medidéw
spolecznos$ciowych, ktore decyduja o tym, jakie tresci sg widoczne dla uzytkownikow, maja
coraz wigkszy wplyw na polityczne nastroje spoteczne. Platformy te stosuja zlozone

algorytmy oparte na sztucznej inteligencji, ktore analizujg preferencje uzytkownikéw i



dostosowuja tresci, ktoére im pokazuja Polityka odgrywa w mediach ogromng role caly czas
rozwijajac swoja wspOlprace a jej przysztos¢ zalezy od wspolnego wysitku politykow,

dziennikarzy oraz samych odbiorcéw.
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