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Mediatyzacja polityki a ,,social-mediatyzacja polityki”

Zyjemy w XXI-ym wieku. Warto zadaé sobie pytania:
Kto z nas nie ma konta w serwisach spotecznosciowych?

Kto z nas nie interesuje si¢ polityka?

Wspolczesnie bardzo istotnym zjawiskiem stala si¢ mediatyzacja polityki.
Media masowe zostaty dostrzezone jako idealny $rodek przekazu politycznego kierowanego
do szerszego grona odbiorcow. Ostatnimi jednak czasy, to social media oferuja wigcksza
game¢ mozliwosci prowadzenia kampanii wyborczej. Zauwazy¢ mozemy tendencje do
zaktadania przez politykow profili na portalach spotecznosciowych, w celu promocji swojego
ugrupowania politycznego oraz prowadzenia dziatan politycznych.
Mozemy zada¢ pytanie, czy w sktad mediatyzacji polityki wchodzg rowniez dynamicznie
rozwijajace si¢ social media? Czy pojecie to odnosi si¢ wylacznie do mass medidw, czy
mozemy réwniez wprowadzi¢ media spoteczno$ciowe w obieg tego zjawiska?

Uwazam, ze warto rozgraniczy¢ i oddzieli¢ mediatyzacje polityki 1 social media.
Warto wyodrgbni¢ 1 opisaé pojawiajace si¢ tresci polityczne w social mediach, w
konsekwencji nada¢ nowy termin mediatyzacji stricte poswigcony mediom
spoteczno$ciowym, pomimo wywodzenia si¢ od tradycyjnych mediow. W tym celu,
chcialabym dzisiaj zaproponowa¢ 1 przedstawi¢ Panstwu dedykowana nazwe
social-mediatyzacji polityki dla pojawiajacych sie tresci politycznych i1 politykow w social

mediach.

Geneza pojecia ,,social-mediatyzacji polityki™ jest sam proces mediatyzacji polityki.
Mediatyzacja polityki wedtug badaczy to proces transformacji zachowania uczestnikow
komunikowania politycznego pod wptywem mediéw (Dobek-Ostrowska, 2006).

Wedtug Napieralskiego (2010), ktory odniodst si¢ do opisu Dobek-Ostrowskiej, transformacja
ta ukazuje spektrum zmian: zmiane¢ stosowanego jezyka (kolokwialno$¢), struktury
komunikatu (skrétowos$¢), inne roztozenie akcentdéw w debacie publicznej

(prymat emocjonalnos$ci), przeobrazenia stricte wizerunkowe (estetyka wygladu).



Wedtug Oniszczuka mediatyzacja polityki to stosunki pomiedzy mediami a polityka, przy
czym obserwujemy tendencj¢ do dominacji mediow masowych nad sfera polityki
(Oniszczuk, 2011). Ostatnia przytoczona definicja pokazuje, ze jest to proces narzucajacy
systemowi politycznemu reguly, zasady oraz logiki dziatania i funkcjonowania wtasciwych

srodkom komunikowania masowego (Meyen, 2009).

Zastanawiajac si¢ nad powyzszymi definicjami warto zada¢ sobie pytanie, czy i jaka role
odgrywa spoteczenstwo w procesie mediatyzacji polityki? Czy jest ono tylko

,,obserwatorem" tworzonej relacji media-polityka?

Wedtug Wojtkowskiego, pozycja publiczno$ci zanika i gra toczy si¢ pomigdzy sferag mediow i
polityki (Wojtkowski, 2018). Wedtug Napieralskiego natomiast, aktorzy polityczni dokonuja
proby transformacji zachowan publicznosci poprzez media masowe, uzywajac okreslonych
technik (Napieralski, 2010).

Mozna wigc rzecz i podsumowacé, ze mediatyzacja polityki to dzialania propagujace polityke
w mediach masowych. Starania te prowadzone sa we wspOlpracy pomiedzy mass mediami a
polityka, w ktorych zasady, wytyczne ustalajg media. Zabiegi wspomnianych wymierzone sg
w spoleczenstwo, ktére nie bierze udziatu w procesie mediatyzacji, lecz odczuwa jej skutki

poprzez wzmozenie tresci politycznych w $rodkach komunikowania masowego.

Nowe pojecie?

,,Pojawianie” si¢ politykdw w social mediach sktonito mnie do przedstawienia zjawiska
mediatyzacji polityki zachodzacej w social mediach - ,,social-mediatyzacji polityki”.

Warto wyrdzni¢ mediatyzacje od ,,social-mediatyzacji” chodzby ze wzgledu na inne miejsce
wystepowania, czyli social media a nie media masowe.

Jednakze genezy ,,social-mediatyzacji”’, mozemy dopatrywac si¢ w (opisanej juz)

mediatyzacji polityki, mediach masowych oraz social mediach.

Geneza ,,social-mediatyzacji polityki”

Wedtug Juzy, mass media to media masowego przekazu, ktore skierowane sg do wigkszego
grona odbiorcow (Juza, 2007). Machcinska natomiast pisze, ze social media to serwisy,
ustugi 1 aplikacje, ktorych dzialanie opiera si¢ na dostgpie do sieci. Wykorzystywane sg one
przede wszystkim do: uczestniczenia, tworzenia, dzielenia si¢, taczenia 1 zapamigtywania

informacji w celu ich p6zniejszego uzycia.



Sa to miejsca do dyskutowania, a ich charakterystyczng cechg jest fakt, ze kazdy kto jest
odbiorca przekazu, moze automatycznie sta¢ si¢ rowniez jego nadawca poprzez modyfikacje

1 powielanie dostarczonego komunikatu (Machcinska, 2013).

Podziat Borowskiej i Rozworskiej, ktory opisuje ambicje politykdéw, podkreslit rowniez
funkcje social-mediatyzacji polityki. Szczego6lng atrakcyjnos¢ wsrod aktorow politycznych
zyskat TikTok, totez jak podkresla Borowska i Rozworska (2023: 58-59):

,,Potencjal ten dostrzegli takze dziatacze polityczni, widzac mozliwos¢

realizowania partykularnych celéw. Zdaniem autorek do kluczowych

ambicji politykow w tej przestrzeni mozna zaliczy¢:

-przekazywanie i rozpowszechnianie informacji (waznych z punktu widzenia

polityka badz ugrupowania, ktore ,,reprezentuje”,

-przyciagniecie, zogniskowanie 1 utrzymanie uwagi odbiorcow,

-wzbudzenie sensacji i wywotanie emocji,

-zwigkszenie rozpoznawalnosci,

-ugruntowywanie statego oraz zdobywanie nowego elektoratu,

-rozbawienie odbiorcow 1 pokazanie dystansu do siebie”.

Wskazane dziatania aktorow politycznych tworza doskonaty przekaz w aplikacji TikTok,
uprzystepniajac odbiorcy prowadzong tam kampani¢ wyborcza.

Na sukces tego serwisu spotecznosciowego sktadajg sie: wielko$¢ zbudowanych zasiggdw,
liczba obserwatorow, udostgpnien, polubien, komentarzy, czy zapisanych filmow (Borowska,
Rozworska, 2023). W zwiazku z tym, politycy wzorowo wykorzystali wspomniane zasoby

aplikacji, prezentujgc swoj program wyborczy w social mediach.

Chcac szczegdlowo zobrazowacé cel social-mediatyzacji polityki, na podstawie
wlasnych obserwacji oraz podzialu zaproponowanego przez Borowska i Rozworska (2023),
przedstawie gtdéwne aspekty dziatan i powodow dla ktérych, aktorzy polityczni pojawiajg si¢
w przestrzeni medidw spotecznosciowych. Beda to:

-promocja wlasnego ugrupowania i swojej sylwetki politycznej,

-komunikowanie swoich postulatéw politycznych,

-prezentowanie sfery polityki jako przyjaznej mtodym ludziom (prezentowanie

obietnic wyborczych skierowanych do mtodego pokolenia),



-humorystyczne pokazywanie aspektow pracy polityka, dzialajac tym samym na
emocje (politainment),

-zyskanie mtodego elektoratu wyborcow (ludzie 18-25 lat) poprzez liczne
pokazywane tresci polityczne,

-dyskredytowanie i prezentowanie stabych stron przeciwnikéw politycznych.

W rozwazaniu zagadnienia social-mediatyzacji polityki warto nadmieni¢, ze ,,targetem” 0séb
korzystajacych z aplikacji TikTok sg mtodzi ludzie, czyli pokolenie Generacji Z

(Brejza, 2022). Dlatego mozna wnioskowac, ze aktorzy polityczni celowo

siegaja do serwisdw spotecznosciowych, aby wplynaé¢ na mtode spoteczenstwo i czesto

,,zainfekowaé”, aby interesowali si¢ sferg polityki.

Chcac wydoby¢ ,,esencje”, zobrazowac roznice oraz jak niezbedne moze by¢
oddzielenie mediatyzacji od ,,social-mediatyzacji polityki”’, podsumujg.
Przede wszystkim trzeba rozgraniczy¢ media masowe od social mediow, a takze ,,rodzaj"
odbiorcoéw oraz roznice w sprzezeniu zwrotnym:
- mass media - zbiorowy odbiorca, mocno opdznione sprz¢zenie zwrotne.
- social media - konkretny, ,,wytargetowany” odbiorca, natychmiastowe sprzezenie

zwrotne.

Skutki ,,social-mediatyzacji polityki”

Aktorzy polityczni wzorowo wykorzystuja techniki 1 zasoby mediow spotecznosciowych do
prowadzenia kampanii wyborczych. Wybierajac to medium, maja na uwadze uzytkownikéw
serwisow, tj. TikTok czy Instagram, dzigki czemu polityczne dzialania kierowane sg do
konkretnego, sprecyzowanego odbiorcy.

Postepujace zjawisko ,,social-mediatyzacji polityki” moze przyczyni¢ si¢ do zwigkszenia
zainteresowania kwestiami politycznymi przez mtodych ludzi, ktore sg niezwykle

wazne w perspektywie przysztosci panstwa. Z drugiej jednak strony, pozostaje pytanie, czy
mtode pokolenie chce by¢ zaangazowane w sprawy polityki nawet w serwisach
spotecznosciowych.

By na nie odpowiedzie¢, przeprowadzitam badanie, w ktorym wzieto udziat 104

osoby pelnoletnie w przedziale wiekowym 18-25 lat, posiadajace czynne prawo wyborcze

oraz konto w social mediach, a w szczegdlnosci na platformie ,, TikTok".



Wyniki badan:

-99% ankietowanych przyznato, ze w uzywanych przez nich serwisach spoteczno$ciowych
(a najczesciej byty to: Instagram, TikTok, X), wystepuja politycy oraz tresci polityczne.
-76% ankietowanych przyznato, ze zauwazyto szczegdlne pojawianie sie tresci politycznych
1 samych politykdw na platformie TikTok.

-Wedhlug ankietowanych najczestszymi tre$ciami politycznymi wystepujacymi na tej
platformie byto: politainment, kampania wyborcza danego polityka oraz obietnice
skierowane do mtodego pokolenia.

-100% ankietowanych przyznato, ze ma $wiadomos¢, ze politycy celowo zaktadajg konta

w serwisach spotecznosciowych i ze tymi dziataniami chcg wptyna¢ na mtodych wyborcow,
przekonac¢ ich do gtosowania na siebie i zaangazowania si¢ w zycie polityczne kraju.
-82.2% uwaza, ze kampania polityczna prowadzona czesto w zabawny sposob w social
mediach (szczegolnie na ,,TikToku") moze pozytywnie wplyna¢ na miodych wyborcoéw
poprzez ich wigksze zaangazowanie w sprawy polityczne.

-59.8% przyznalo, ze kampania prowadzona na ,, TikToku" przez politykow poszerzyla ich

wiedze na temat obecnej sytuacji polityczne;.

Podsumowanie:

Zaprezentowane badania to przyktad, ze w istocie ,,social-mediatyzacja polityki staje si¢
coraz bardziej powszechna i zauwazalna przez miodych ludzi, co moze przyczynic¢ si¢ do
poszerzania wiedzy mtodych wyborcow w kwestiach prowadzonej polityki.

Aktorzy polityczni celowo wybrali social media, jako idealny wspotczesny srodek
komunikacji z mtodymi wyborcami. Pokolenie Generacji Z jest przyszto$cig narodu. Ich
poglady polityczne moga dopiero si¢ ksztalttowac, wiec moze by¢ to doskonaty czas na
angazujace przekazy polityczne.

,»Social-mediatyzacja polityki” to pojecie i zjawisko, ktore niewatpliwie moze ,,rzuci¢”

nowe $wiatlo na polityke 1 media w XXI wieku.
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